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z czynnosci kontrolnyéh dotyczacych wydatkéw w zakresie promocji w 2021 r.

Data rozpoczecia czynnosci kontrolnych : 01.09.2022 roku

Data zakonczenia czynnosci kontrolnych : 09.01.2023 roku

Kierownik jednostki kontrolowanej: Burmistrz Mieroszowa - Pan Andrzej Lipinski

Adres kontrolowanej jednostki: Pl. Niepodleglosci 1, 58-350 Mieroszow
Komisja Rewizyjna oswiadcza, Ze kontrola zostata przeprowadzona na podstawie upowaznienia

wydanego przez Przewodniczacg Rady Miejskiej i zostata przeprowadzona zgodnie z § 49 ust.1 Statutu

Gminy cyt.:

1. legalnosci,

2 gospodarnosci,

3 rzetelnosci,

4, celowosci,

5 zgodnosci dokumentacji ze stanem faktycznym.

Jednym z podstawowych zadan samorzadu gminnego jest jego promocja (art. 7 ust. | pkt 18
u.s.g.). Pojecie promocji nie zostato zdefiniowane w zadnym akcie prawnym. Orzecznictwo sadéw
wskazuje, ze promocja to zespot instrumentéw, za pomocg ktorych jednostka samorzadu terytorialnego
komunikuje si¢ z otoczeniem wewnetrznym i zewngtrznym, przekazuje informacje, podejmuje dziatania
majgce na celu zachgcenie okreslonych grup oséb fizycznych i prawnych do aktywnosci ukierunkowane;j
tak, aby dawata efekty zmierzajgce do lepszej realizacji zadan gminy i potrzeb lokalnej spotecznosci.

Ustugi promocyjne moga by¢ realizowane w sposéb, ktory z punktu widzenia wladz gminy
samorzgdu terytorialnego przyczyni si¢ do najefektywniejszego modelu oddziatywania zewngtrznego
i wewnetrznego, tj. zarbwno wsréd mieszkaficow danej gminy, jak i wzgledem osdb zewnetrznych np.
turystow czy inwestorow.

Nie jest rowniez wykluczone, aby promocja potaczona byla z realizacjg innych zadan wiasnych,
takich jak dziatalnos¢ edukacyjna (art. 7 ust. | pkt 8 u.s.g.), kulturalna (art. 7 ust. 1 pkt 9 u.s.g.) czy
dziatalnos¢ z zakresu kultury fizycznej i turystyki (art. 7 ust. 1 pkt 10 u.s.g.).

Eaczenie form promocji z innymi zadaniami wlasnymi jest trendem wsrod jednostek samorzadu
terytorialnego, gdyz pozwala to w najefektywniejszy sposob oddziatywaé na spolecznosé lokalng oraz

zewnetrzng, a takze na zaoszczgdzenie kosztow.
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Dobrze zaplanowane dziatania promocyjne, ich silne oddzialywanie zewngtrzne oraz wewnetrzne,

stanowia droge do sukcesu dziatan promocyjnych, tj. dostarczenia informacji, argumentow dla
potencjalnych i obecnych odbiorcow dzialan, wplywajgc tym samym na podejmowane przez nich
decyzje — tj. skorzystanie z oferty gminy.

Dzialania te nie ograniczaja sic wylacznie do sfery informacyjnej, ale réwniez do sfery
przypominania tj. utrwalania wiedzy, informowania o nowosciach i przypominania o wiasnej ofercie.

Tak zakrojone cele promocji wywieraja wplyw na dwa aspekty:

- cele ekonomiczne — wzrost zyskow;
- cele spoteczne — budowanie pozytywnego wizerunku w oczach odbiorcéw dziatan promocyjnych.

Gléwne cele dziatain promocyjnych gminy w aspekcie spolecznym to w szczegdlnosei budowa
jej wizerunku jako gminy przyjaznej, ktéra pozwala rozwija¢ sig¢ szerokiemu gronu mieszkancow.
Ponadto wazny jest réwniez aspekt oddzialywania zewnetrznego tj. na mieszkancow pobliskich
miejscowosci, a takze dalszych czgsei kraju — potencjal turystyczny.

Ekonomiczne cele dzialalnosci promocyjnej polegajg na bezposrednim zwigkszeniu wplywow do
budzetu gminy w zwigzku ze wzrostem jej atrakcyjnosci jako jednostki, ktora ma bogatg ofertg
kulturalno-sportows, zapewniajaca mozliwos¢ spedzania czasu wolnego.

Promocja gminy jako zadanie wilasne moze stanowi¢ przedmiot umowy z podmiotem
zewnetrznym. Za zleceniem podmiotowi prywatnemu realizacji tego zadania przemawia wiele
okolicznodci, w tym wyposazenie podmiotu prywatnego w $rodki organizacyjno-techniczne
umozliwiajace zapewnienie skutecznej promocji. Know-how podmiotu prywatnego wraz ze znajomoscia
rynku ustug promocyjnych stanowig podstawowe argumenty przemawiajgce za wyborem wiasnie tej

formy, jako odpowiedniej do realizacji zadan z zakresu promocji samorzadu.
W roku 2021 Gmina Mieroszéw wydatkowala w zakresie promocji kwote 86 035,21 PLN.
W ocenie Komisji Rewizyjnej nie wszystkie wydatki powinny znalez¢ si¢ w rozdziale 75075 -

Promocja jednostek samorzadu terytorialnego, gdyz nie spetniaja warunkéw opisanych powyzej.

Ponizsza tabela zawiera wydatki, ktére powinny by¢ finansowane z innych dziatéw budzetu.

L.p. Cel wydatkow Kwota
1 | Zakup kwiatow - organizacja rocznicy powstania AK 70,00 zt
2 | Zakup kwiatéw pod pomnik w zw. Dniem Zolnierzy 50,00 zt
Wykletych
3 |Zakup wigzanek w zwigzku z uroczystosciami 170,00 zt
pogrzebowymi
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4 'Organizacja obchodéw Narodowego Dnia Pamieci 115,00 zi
Polakéw ratujacych Zydow pod okupacja niemiecka
- zakup kwiatow

| 5 Obchody Konstytucji 3 Maja - zakup kwiatow 60,00 zt

6 |Zakup kwiatow na uroczystos¢  wigczenia 273,00 zl
stypendiow

7 |Obchody Dnia Zwycigstwa i Dnia Bibliotekarza - 270,00 zi
zakup kwiatow

8 |Obchody rocznicy zwycigstwa pod Monte Cassino - 220,00 zt
zakup kwiatow

9 |Uroczyste powierzenie stanowiska Dyrektora PSP w 79,00 zt

~ |Mieroszowie - zakup kwiatow .

10 |Festiwal Gory Literatury - zakup kwiatow 120,00 zt

[1 |Obchody rocznicy Powstania Warszawskiego - 80,00 zt
zakup kwiatow

12 |Udzial w obchodach 30 lecia spotki Zamek Ksigz - 120,00 zt
zakup kwiatow

13 |Festiwal Nie Tylko Gospel - zakup kwiatdw 340,00 zt

14 |Dzien Edukacji Narodowej - zakup kwiatow 50,00 zt

15 |Swieto Niepodleglosci - zakup kwiatow 70,00 zt

16 |Obchody Dnia pracownika Socjalnego - zakup 50,00 zt
kwiatow

17 |Wykonanie banerow "Miejsca Postojowe" dla 116,36 71
Sokotowska

18 |Wykonanie i montaz tablic informacyjnych 9 963,00 zt

dotyczacych inwestycji z Rzgdowego Funduszu .
Inwestycji Lokalnych

19 | Wykonanie i montaz tablicy pamigtkowej z okazji 77 2 238,60 zl
rocznicy bitwy pod Monte Cassino

20 |Wykonanie stotu i dwoch lawek do ustawienia na 2 600,00 zt
szlakach turystycznych

21 |Wynajem kabiny toaletowej - Kulturalna 500,00 z1
Czerwcowka w Sokolowsku

22 |Montaz uktadu pomiarowego energii elektrycznej w 1 500,00 zt
bud. 55 Rybnica Lesna

RAZEM: 19 054,96 zi

Komisja Rewizyjna stwierdza ze, zlecenie obslugi medialnej profesjonalnej firmie jest
dziataniem w dobrym kierunku.

W ocenie Komisji Rewizyjnej  promocja gminy najczgsciej jest jedynie realizacjg
schematycznych zadan, uzupetnianych przez dorazne dzialania promocyjne, ktére nie przektadaja sie na

efektywng promocje na podstawie przemyslanej strategii. Wydatki planowane sa raczej na podstawie
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budzetéw z lat wezesniejszych, niz na podstawie rzeczowych analiz potrzeb promocyjnych. Brakuje

systemu ewaluacji dziatan, skutkiem czego nie wiemy nawet, czy i w jakim stopniu wydane pienigdze
przyczyniajg sie do budowania pozytywnego wizerunku gminy.

Komisja Rewizyjna wnioskuje o opracowanie i wdrozenie Strategii Promocji Gminy Mieroszow.

Na tym protokol zakonezono i podpisano :
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